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Social ads (közösségi hirdetések)  

 

A Facebook Social Ad (közösségi hirdetések) a belépett kezdőoldalt kivéve minden Facebook oldalon 

megjelennek.  

 

A Facebook “Social Ads for Pages” és a “Social Ads for Events” megjelenések közvetlenül a rajongói 

oldalt vagy a hirdetéshez kapcsolódó eseményt promótálják, anélkül, hogy a felhasználó elhagyná az 

adott Facebook oldalt. A hirdetés klikkelésével a felhasználó ismerőseinek is megjelenik a hirdetés linkje. 

 

 
                

A Social Ad elindításához az alábbi eleket kell átadni: 

 cím 

 kenyérszöveg 

 kép 

 link 

 

Cím: maximum 25 karakter 

Kenyérszöveg: maximum 135 karakter 

Kép: 110x80 pixel, 4K méret,  .jpg vagy .gif (videóhoz külön nézőképet is kell biztosítani) 

Link: a cím és a kép linkje 

 

Fontos tudnivalók:  

 nem szerepelhet a linkben 3
rd

 party click tracking 

 a szöveg nem tartalmazhat 2 egybetűs szót soronként 

 a szöveg nem tartalmazhat 20 karakternél hosszabb szót 

 a hirdetés mellé biztosítani kell a szövegek angol fordítását is 

 

Riportált adatok: 

Megjelenésszám (impressions), átkattintások (CT) 

Demográfiai riport a kampány lefutását követően.  
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Standard hirdetések specifikációja 

 

A Facebook Standard Ad (standard hirdetések) a belépett kezdőoldalon jelennek meg. Nem tartozik 

hozzájuk akciógomb, nem generálnak felhasználói aktivitást, ahogyan az Engagement Ad típusú 

hirdetések. 

 
 

 

Image Ad Unit (képes hirdetési egység) 

 

Teljes méret:  240 pixel széles (változó magasság) 

 

Kép + Video Ad Unit (videós hirdetési egység) 

 

Teljes méret:  240 pixel széles (változó magasság) 

 a hirdetési egység magassága kinyitható 

 teljes képernyős funkcionalitás 

 

Specifikáció 

 

Szöveg:  Cím – maximum 25 karakter hosszúságú 

Kenyérszöveg: maximum 135 karakter hosszúságú 

Kép: 110x80 pixel, 4K-s méret,  .jpg vagy .gif (a videókhoz külön nézőképet kell leadni) 

Link: a cím és a kép URL-je 

Oldal: a hirdetőnek rendelkeznie kell élő weboldallal, ami a hirdetés videóját szolgálja ki (videós hirdetés 

esetén) 

A videohirdetéseknél kérjük vegyék figyelembe a videós hirdetések iránymutatásait.  A hirdetés mellé 

biztosítani kell a szövegek és a videók tartalmainak angol fordítását is 
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Engagement Ads (közösségi hirdetések) 

 

A közösségi hirdetések a Facebook belépett kezdőoldalán jelennek meg, első képernyőben, az oldal 

megjelenéséhez illeszkedve. A hirdetések elhelyezése a jobb hasábban történik és kattintásra közösségi 

folyamot indítanak. A hirdetések révén a hirdetők brandje kapcsolódni fog a felhasználók Facebook 

profiljához. 
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Kommentálható videó közösségi hirdetés (Video Comment Engagement Ad) 

 

Videonézegetés és kommentálás – hogyan működik? 

 

A video kinyílik a nézőképre való kattintáskor. A hirdetési felület lehetőséget biztosít a felhasználónak, 

hogy kommentálja a látottakat anélkül, hogy elhagyná Facebook kezdőoldalát. Ezentúl az adott márkát 

lájkolhatja, a video megszakítása nélkül. A Facebook-kapcsolataink kommentjei láthatók a videó alatt, 

ezzel növelve az adott hirdetés hitelességét. Saját kommentjeinket publikusak, minden kapcsolatunk 

láthatja. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1. Nézőkép kattintása 2. A video a képernyő 
közepén indul, az oldal többi 
része közben elsötétedik. A 
kapcsolódó brand lájkolható 
és megjelenik az 
ismerősöknél is. 

3. A video lejátszását 
követően a felhasználók a 
márka oldalára mehetnek, 
vagy megoszthatják a videót. 

4. A felhasználók a videó 
lejátszását követően 
kommentálhatják azt, 
ismerőseik látni fogják 
kommentjeiket. 
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Video Comment Engagement Ad - specifikációk 
 

 

Szükséges tartalmak 

 cím (title) 

 kenyérszöveg (Body Copy) 

 videó 

 nézőkép (thumbnail image) 

 Facebook rajongói oldal címe (Page on Facebook) 

 

 

Kommentálás + videós hirdetési egység 

 

Teljes méret: 240 pixel széles (változó magasság) 

 a videó teljes képernyőben is megtekinthető 

 

Specifikációk 

 

Szöveg:  Cím – maximum 25 karakter, a video nevének megfelelően 

  Kenyérszöveg – maximum 135 karakter 

Video nézőkép: 110x80 pixel, 4K méret,  .jpg vagy .gif (mindenképpen le kell adni nézőképet) 

Link: a címet mindenképpen a Facebook oldal felé kell beállítani 

Oldal: a hirdetőnek mindenképpen rendelkezniek kell élő, publikus oldallal mely tartalmazza a videót 

 

A videohirdetéseknél kérjük vegyék figyelembe a videós hirdetések iránymutatásait.  A hirdetés mellé 

biztosítani kell a szövegek és a videók tartalmainak angol fordítását is 
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Esemény közösségi hirdetés 

 

RSVP és kommentálás – hogyan működik? 

 

A hirdetési felület kinyílik az eseménymeghívás valamely opciójára való kattintásánál. Az eseményen 

résztvevő ismerősök és az esemény összes résztvevőjének száma egyaránt látható a hirdetésben. Ez 

növeli a hirdetés hitelességét és a felhasználók várható aktivitását. A mi hirdetési aktivitásunk látható lesz 

ismerőseink számára. Az eseményen való részvétel bejelölését követően a felhasználónak lehetősége van 

lájkolni a kapcsolódó márkát. 

 

 

 

 

 

 

  

1. Jelentkezési lehetőség eseményre 2. Ismerősök meghívása és/vagy… 3. ...saját szöveg csatolása a 
meghívóhoz 
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Event Engagement Ad - specifikáció 
 

Szükséges tartalmak 

 cím (title) 

 kenyérszöveg (Body Copy) 

 kép vagy videó (Event Image) 

 Facebook oldal 

 Facebook esemény (időpont is helyszín) 

 nézőkép (thumbnail image) 

 Facebook rajongói oldal címe (Page on Facebook) 
 

Esemény közösségi hirdetés technikai specifikáció 

 

Esemény hirdetési egység (Event Ad Unit) 
 

Teljes méret: 240 pixel széles (változó magasság) 

 

Esemény + video hirdetési egység (Event + Video Ad Unit) 
 

Teljes méret: 240 pixel széles (változó magasság) 

  A hirdetési felület magassága kinyílik amikor a video lejátszódik. 

  A videó teljes képernyőben is megtekinthető. 

 

Specifikáció 
 

Text :  Cím – maximum 25 karakter 

Kenyérszöveg  maximum 135 karakter 

Kép:  110x80 pixel, 4K méret,  .jpg vagy .gif (a videóhoz szükséges leadni nézőképet) 

Link:  A képet és a címet az eseményre kell linkelni 

A címnek meg kell felelnie az esemény címének 

A nézőképnek az eseménynek kell megfelelnie 

A Like gombnak a hirdető Facebook oldalára kell mutatnia 

Esemény: A hirdetők Facebook oldalán kell beállítani a hirdetett eseményt 

Időpont:  Szükséges meghatározni pontos napot, vagy kezdési időpontot 

Helyszín:  Szükséges meghatározni maximum 28 karakterben az esemény helyszínét 

Oldal:   A hirdetőnek rendelkeznie kell élő, publikus Facebook oldallal  
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Like közösségi hirdetés (Like Engagement Ad) 

 

Beágyazott lájkolás – hogyan működik? 

 

If the user’s friends already like the brand, the ad unit provides relevant social context. This endorsement 

increases both the user’s trust in the brand and the likelihood that the user will engage with the ad unit 

and like the brand themselves.  

If none of the user’s friends currently like the brand, the ad unit displays the total number of people who 

like the brand at that time. This number assures the user that they are liking a popular page that is of 

value to many other Facebook users.  

Once the user likes the brand, their friends can also like the brand by clicking Like in stories that appear 

in their News Feed and on the user’s Profile. 

 

 

 

 

 

A Like hirdetés alapállapotban Like megjelenése a gomb 
megnyomását követően 

A további ismerősök számát 
klikkelve látható még mely 
ismerőseink lájkolták a hirdetést 

A Like hirdetés alapállapotban Like megjelenése a gomb 
megnyomását követően 
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Like közösségi hirdetések specifikáció 
  

Szükséges tartalmak 

 cím (title) 

 kenyérszöveg (Body Copy) 

 kép vagy videó (Image) 

 Facebook oldal 

 

 

Rajongói hirdetés (Fan Ad Unit) 

 

Teljes méret: 240 pixel széles (változó magasság) 

 

Rajongói + videó hirdetés 

 

Teljes méret: 240 pixel széles (változó magasság) 

 a hirdetés magassága kinyílik amikor a video lejátszódik 

 a videó teljes képernyőben is megtekinthető 

 

 

Specifikáció 

 

Szöveg : Cím – maximum 25 karakter 

Kenyérszöveg: maximum 25 karakter 

Link: a cím és a kép a lájkolható oldalra kell mutasson 

Oldal: a hirdetőnek szükséges élő, publikus oldal 

 

A videohirdetéseknél kérjük vegyék figyelembe a videós hirdetések iránymutatásait.  A hirdetés mellé 

biztosítani kell a szövegek és a videók tartalmainak angol fordítását is 
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Reach Block 

Reach Block - hogyan működik: 

 

A reach block a leghatékonyabb megjelenési mód, hogy minden felhasználót elérjünk 24 óra alatt – azaz 

egy nap alatt minden aznapi felhasználó látni fogja üzenetünket! A hirdetés egy felhasználónak 

maximum 5-ször jelenik meg (frequency cap) 24 órán belül (ebből 3 biztos megjelenés).  
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Szavazás közösségi hirdetés (Poll Engagement Ad) 

 

Szavazzunk és nézzük meg mások hogyan szavaztak – hogyan működik? 

 

A hirdetésben egy kérdés szerepel 2 vagy 3 válaszlehetőséggel. Amikor a felhasználó egyik 

válaszlehetőség közül választ, megjelennek a korábbi válaszadások eredményei. A felhasználó azt is 

megnézheti, hogy ismerősei hogyan szavaztak, illetve hogy lájkolták-e az adott márkát. Amikor 

létrehozzuk a szavazást, akkor automatikusan elkészül egy üzenőfal, melyet meg lehet jeleníteni a márka 

Facebook oldalán, illetve a márkát lájkolók saját hírfolyamában. Minden felhasználói aktivitás a 

későbbiekben meg fog jelenni a szavazás üzenőfalán.  

 

 

1. A Szavazás alapállapotban 2. Az eredmények csak a 
szavazást követően látszódnak. A 
felhasználó láthatja ismerősei 
hogyan szavaztak. 

3. Az ismerősök akkor jelennek 
meg, amikor a felhasználók 
megnézik ismerőseik hogyan 
szavaztak. 



 

Facebook  hirdetési felületek technikai specifikációja 
 

 

 

14 
 

Szavazás közösségi hirdetés specifikációk 
 

Szükséges tartalmak 

 cím (title) 

 kenyérszöveg (Body Copy) 

 kérdés 

 2-3 válasz opció (responses) 

 kép vagy videó 

 Facebook oldal 

 Link 

 

 
 

Szavazás hirdetési egység (Poll Ad Unit) 
 

Teljes méret: 240 pixel széles (változó magasság) 

 

Szavazás + videó hirdetési egység 
 

Teljes méret: 240 pixel széles (változó magasság) 

 a hirdetés magassága kinyílik a videó lejátszásánál 

 a videó teljes képernyőben is megtekinthatő 

 

Specifikáció 
 

Szöveg : Cím – maximum 25 karakter 

Kenyérszöveg – maximum 135 karakter 

Kérdés – maximum 40 karakter 

Válaszok – maximum 25 karakter (válaszonként) 

Fontos:  kompetitív és egyéb összehasonlító üzenet nem szerepelhet a hirdetésben 

Kép:   110x80 pixel, 4K méret,  .jpg vagy .gif (a videókhoz külön nézőkép leadása szükséges) 

Link:   a cím és a kép a hirdető által kívánt URL-re fog mutatni 

A lájkolásnak a hirdető Facebook-oldalára kell mutatnia 

Oldal:   A hirdetőnek rendelkeznie kell élő, publikus Facebook oldallal 

 

A videohirdetéseknél kérjük vegyék figyelembe a videós hirdetések iránymutatásait.  A hirdetés mellé 

biztosítani kell a szövegek és a videók tartalmainak angol fordítását is 
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Videóformátum specifikációja 

 
A Facebookon futtatható nagyfelbontású (high definition) videó és hang. A hirdető videóját a Facebook 

rendszere automatikusan az ablakmérethez és a felhasználó sávszélességéhez igazítja. Javasolt a lehető 

legjobb minőségű videó leadása az 1 GB-os mérethatár alatt. 

 

 

File tárolása: a hirdetőnek rendelkeznie kell élő Facebook oldallal, melyen a videó elérhető  

File feltöltése:  a videót közvetlenül a facebook oldalra kell feltölteni  

Hosszúság: maximum 3 perces videó lehet 

File mérete: maximum 1 GB  

Hang: minden leadott videó hanggal is kell rendelkezzen 

Frame rate: 24fps - 30fps 

Felbontás: a videó felbontása nem lehet nagyobb 1280 pixel méretnél, de nem lehet kisebb 400 pixel 

méretnél. A Facebooknak minden videót magas felbontással kell leadni. 

 

Ajánlott hang: 2 sávos sztereó hang, 44.1Khz mintavétellel 

Mozifilm beharangozók: csak korra vonatkozó korlátozás nélküli besorolású trailerek engedélyezettek, 

melyek megfelelnek a Facebook hirdetési irányelveknek. 18 év feletti besorolású trailerek 

szerepeltethetők a hirdetői Facebook-oldalakon, de ezek nem jelenhetnek meg videós hirdetésekben. 

 

 

Elfogadott formátumok: 

 

mpe (MPEG Videó) 

.mpeg (MPEG Videó) 

.mpeg4 (MPEG-4 Videó) 

.nsv (Nullsoft Videó) 

.ogm (Ogg formátum) 

.qt (QuickTime Movie) 

vob (DVD Videó) 

.wmv (Windows Media Videó 

.mov (QuickTime Movie) 

.mp4 (MPEG-4 Videó) 

.flv (Flash Videó) 

.3g2 (Mobil Videó) 

3gp (Mobil Videó) 

.3gpp (Mobil Videó) 

.asf (Windows Media Videó) 

.avi (AVI Videó) 

.m4v (MPEG-4 Videó) 

.mkv (Matroska formátum) 

 

 
 

A videolejátszó a képernyő közepén indul 400 pixel széles 
méretben, minden hirdetési formátum esetében 
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Sponsored Stories specifikáció 
 

A megjelenés futó Engagement vagy Social Ads hirdetések részeként fut, meghatározott százalékban. A 

hirdetések mellett megjelennek barátaink, akik lájkolták az adott megjelenést. A hírfolyamban a lájkolás 

alatt a teljes hirdetés is láthatóvá válik. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fajtái: 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kit céloz? 

 

Rajongók ismerősei 

 

 

 

Jelenlegi rajongókat 

 

 

 

 

 

Azon rajongók barátait, 

akik lájkolták a Page 

Postot. 

 

 

Azok ismerőseit, akik 

applikációt használtak. 
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Kit céloz? 

 

Azok ismerőseit, akik 

applikációk hírét 

osztották meg. 

 

 

Azok ismerőseit, akik 

becheckoltak valahova 

vagy kedvezményt 

érvényesítettek. 

 

 

 

Azok ismerőseit, akik 

kedveltek egy oldalt a 

hirdető site-ján. 
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Facebook hirdetési irányelvek 

 

Szövegezési és formai követelmények 
 

Nyelvtan, helyesírás és központozás 

 

Minden hirdetésnek meg kell felelnie a nyelvtani szabályoknak: megfelelő helyesírás, mondtszerkesztés 

és központozás. A hirdetések tehát nem tartalmazhatnak szándékos nyelvatni hibát, nem megfelelő vagy 

felesleges központozási hibákat. 

 

 

Írásmód  

 

Minden hirdetésben helyes kis- és nagybetűs helyesírást kell alkalmazni. A hirdetés címét és a mondatok 

elejét nagybetűvel kell kezdeni, de végig nem alkalmazható nagybetűs írásmód. A személyneveket 

nagybetűvel kell megjeleníteni, a betűszavaknál alkalmazható a kapitális írásmód.. Más szavaknál, mint a 

rövidítések (pl. USA) nem alkalmazható nagybetűs írásmód (pl. az “ajánlat” helyett nem alkalmazható 

az “AJÁNLAT”).  

 

 

Szóközök 

 

Minden hirdetésben a nyelvtani szabályoknak megfelelő szóközöket kell alkalmazni. A hirdetésekben 

nem alkalmazható többszörös szókoz, vagy egyéb módszer, mely a tördelést megváltoztatja. 

 

 

Szimbólumok 

 

Minden szimbólumot, számot és egyéb írásjelet eredeti jelentésének megfelelően kell használni. 

Szimbolúmok nem használhatók szavak vagy betűk helyettesítésére a kiemelés vagy a karakterszám 

csökkentésének céljából (például "$pórolj pénzt " vagy "spórolt $$"). Írásjelek nem alkalmazhatók 

nyelvtanilag helyes központozás helyettesítésére (például "Ingyenes-könyv-spóroljon-még-ma” helyett 

az elfogadható hirdetése “Ingyenes könyv. Spóroljon még ma.”) 

 

 

A  Facebook Advertising Guidelines oldalon magyar nyelvi beállítás esetén elérhető a 

legaktuálisabb leírás a kreatívok szabályaival kapcsolatban (az oldal a dokumentum elkészítésének 

időpontjában nem volt teljes mértékben lefordítva).  

 

http://www.facebook.com/ad_guidelines.php

